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PILAR, 17 Jun 2026
REFERENGIA: 027 /2074

VISTO, el Expediente N°27/2024 por el tramita el plan de estudio de la
Licenciatura en Comunicacion; la Ley de Educacién Superior N°24.521; la
Resolucién N° 556/2025 de la Secretaria de Educacion; el Estatuto de la
Universidad; el Proyecto Institucional; la Resolucién del Consejo Superior
N°50,/2025 y;

CONSIDERANDO:

Que la Ley de Educacion Superior N°24.521 (LES) establece en el articulo
28 inciso a) que “son funciones basicas de las instituciones universitarias: Formar
y capacitar cientificos, profesionales, docentes y técnicos, capaces de actuar con
solidez profesional, responsabilidad, espiritu critico y reflexivo, mentalidad
creadora, sentido ético y sensibilidad social, atendiendo a las demandas
individuales, en particular de las personas con discapacidad, desventaja o
marginalidad, y a los requerimientos nacionales y regionales”;

Que la autonomia académica e institucional de las instituciones universitarias
reconocida en el articulo 29 LES comprende, entre otros aspectos, la atribuciéon
de crear carreras universitarias de grado y de posgrado, formular y desarrollar
planes de estudio;

Que segun el articulo 6 del Estatuto, es un objetivo especifico de esta
Universidad organizar y desarrollar propuestas académicas de pregrado, grado y
posgrado en sus diferentes modalidades;

Que mediante Resolucion N°55/2024 del 11 de diciembre de 2024, tramitada a
través del Expediente de referencia, este Consejo Superior cred la carrera
Tecnicatura Universitaria en Comunicacién Digital en el ambito de la Facultad de
Desarrollo Humano y aprobd su plan de estudios;

Que, asimismo, mediante las Resoluciones N°5/2025 y 38/2025 se aprobaron,
respectivamente, el regimen de correlatividades y la adaptaciéon del plan de
estudios de la Tecnicatura Universitaria en Comunicacién Digital al nuevo
Sistema Argentino de Créditos Académicos Universitarios (SACAU);

Que segun se prevé en el Proyecto Institucional, la Universidad Nacional de Pilar
pretende complementar el tramo de la Tecnicatura Universitaria con una
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propuesta de grado, proyectando la Licenciatura en Comunicacién como una de
las carreras a dictarse en el ambito de la Facultad de Desarrollo Humano;

Que mediante Resolucién N°3/2026 el Consejo Directivo de la Facultad de
Desarrollo Humano propuso la creacién de la Licenciatura en Comunicacién y
elevo el plan de estudio a través de la Rectora de la Universidad;

Que segun los deberes y atribuciones conferidas por el articulo 35, inciso o) del
Estatuto, corresponde a la Rectora de la Universidad elevar al Consejo Superior
los planes de estudio de las carreras para su consideracion;

Que el proyecto remitido cuenta con las adaptaciones necesarias para dar
cumplimiento a las disposiciones contenidas en la Resoluciéon N°556 /2025 de la
Secretaria de Educacion, que resuelve que las instituciones universitarias podran
incorporar el Sistema Argentino de Créditos Académicos (SACAU) a los planes de
estudio vigentes en carreras de pregrado y grado en el marco de los articulos 42
y 43 de la Ley de Educaciéon Superior;

Que segun las atribuciones conferidas por el articulo 24, inciso 1) del Estatuto de
la Universidad, corresponde al Consejo Superior “crear o modificar los planes de
estudio, el alcance de los titulos y grados académicos a otorgar por la
Universidad, reglamentar las cuestiones referidas a equivalencias y revalida de
titulos expedidos por instituciones extranjeras”;

Que en funcién de lo manifestado, corresponde realizar las gestiones necesarias
ante la Direcciéon Nacional de Gestion Universitaria (DNGU) a los efectos de
obtener la acreditaciéon de la carrera y su correspondiente validez nacional del
titulo de Licenciado/a en Comunicacién emitido por esta Universidad:;

Que la Rectora remite las actuaciones a la Direccion de Asuntos Legales;
Que ha tomado intervencién la Direccién de Asuntos Legales;

Que la Rectora remite lo actuado para su tratamiento en la Comisién de
Ensenianza, atento a lo establecido en el Reglamento interno del Consejo
Superior;

Que reunida la Comisién de Ensefianza del Consejo Superior, se evalta lo

actuado y emite su dictamen con criterio favorable;

Que en virtud del articulo 22 del Estatuto de la Universidad, la Rectora integrara
el Consejo Superior de la Universidad;

Que la presente medida se dicta en uso de las atribuciones conferidas por el
articulo 24 del Estatuto de la Universidad y el Reglamento interno del Consejo
Superior.
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Por ello,
EL CONSEJO SUPERIOR DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE PILAR
RESUELVE:

ARTICULO 1°.- Aprobar la creacién de la Licenciatura en Comunicacién de la
Universidad Nacional de Pilar, en el &mbito de la Facultad de Desarrollo Humano.

ARTICULO 2°.- Aprobar el plan de estudio de la Licenciatura en Comunicacién
de la Universidad Nacional de Pilar, que como anexo tnico forma parte de la
presente Resolucion, a todos los efectos.

ARTICULO 3°.- Instruir a la Secretaria Académica a que, a través de la Direccién
de Gestion Curricular, realice las gestiones necesarias ante la Direccién Nacional
de Gestion Universitaria (DNGU) a los efectos de obtener la acreditacion de la
carrera y su correspondiente validez nacional del titulo de Licenciado/a en
Comunicacion emitido por esta Universidad.

ARTICULO 4°.- Registrar, comunicar y archivar.

RESOLUCIONCS.N°  04L9./2078

i _— ; e
~—Warano Feméndez Ameghino Elizabeth D. Wanger
Secretaria Consejo Supenor il
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Anexo tinico

LICENCIATURA EN COMUNICACION

1. Denominaciones generales
Denominacion de la propuesta: Licenciatura en Comunicaciéon
Certificacion a otorgar: Licenciado/a en Comunicacion
Modalidad de la propuesta: presencial
Duracion de la propuesta: 4 afios (8 cuatrimestres)
Horas de interaccién pedagogica: 2.276 horas

Cantidad de créditos: 240

2. Fundamentacion
La Universidad Nacional de Pilar busca impulsar y fomentar el desarrollo social,
productivo, tecnolégico, sanitario y educativo a nivel local, regional y nacional,
mediante la  produccién de conocimiento 'y las innovaciones
cientifico-tecnologicas, garantizando el derecho de las personas a la educacion
superior, el compromiso social con su comunidad y formacién académica de
calidad.
En linea con estos principios, la Universidad Nacional de Pilar se compromete a
brindar una oferta académica integral e innovadora, tanto en el contenido como
en el formato y en el enfoque pedagoégico.
La propuesta académica se basa en un exhaustivo diagnostico socio-econémico
articulado con las prospectivas de los sectores que seran clave en el desarrollo
nacional de la Argentina que viene, atendiendo principalmente a las emergentes
necesidades del sector productivo, sanitario y social, y al constante cambio
tecnologico en el cual se encuentra inmersa nuestra sociedad.
Las distintas propuestas de formacion que se dictan en la universidad y su disefio
surgen a partir de la conviccion por formar profesionales no s6lo para la
sociedad que habitamos hoy, sino para la sociedad del futuro y con una impronta
profundamente humanista.
La Licenciatura en Comunicacion de la Universidad Nacional de Pilar reviste una
importancia fundamental en el contexto educativo, cientifico y comunicativo del
pais. En la era de la informacion, la cultura algoritmica y la convergencia
mediatica, la comunicacién se constituye como una disciplina cientifica y
profesional esencial para la investigacion, produccién y gestiéon estratégica de
nuevas narrativas a través de multiples plataformas. Esta formacién de grado no
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s6lo robustece la industria de la comunicacion a nivel local y regional, sino que
contribuye activamente al enriquecimiento de la cultura, la creatividad y la
innovacién tecnolédgica en la sociedad argentina en su conjunto, promoviendo un
futuro comunicativo mas inclusivo, diverso, soberano y federal. La propuesta
académica de la Licenciatura se integra de manera colaborativa e
interdisciplinaria en el entorno universitario. De este modo, la carrera tiene
como objetivo preparar a profesionales capaces de concebir, investigar, disefiar,
producir y liderar de forma estratégica narrativas transmedia y discursos que se
desplieguen a través de diferentes canales. Esto abarca desde plataformas
digitales, redes sociales y medios tradicionales, hasta la analitica de audiencias, la
gestion comunitaria, el desarrollo de inteligencias artificiales y entornos
especulativos de interaccion humana. En la actualidad, la formacién en el campo
de la comunicaciéon digital en Argentina suele encontrarse fragmentada o
limitada a programas técnicos de corta duracion centrados exclusivamente en la
capacitacion instrumental y en el uso operativo de herramientas de software.
Frente a este escenario, la Licenciatura propone una propuesta superadora
mediante un trayecto de grado de cuatro anos de duracion. Esto permite
garantizar una rigurosa formacion epistemologica, metodolégica y sociologica
que promueva la comprension critica de la economia politica de la
comunicacioén, los ecosistemas de plataformas y las dinamicas socioculturales
contemporaneas. Contar con graduados/as con una vision humanista y analitica
es indispensable para liderar la transformacién de las politicas publicas de
inclusion digital, soberania tecnoldgica y disefiar los futuros posibles de la
comunicacién en nuestra sociedad.

3. Objetivos
Formar profesionales y realizadores capaces de disenar, dirigir e
implementar estrategias comunicacionales y mnarrativas transmedia
creativas e innovadoras, respondiendo de manera proactiva y critica a un
entorno mediatico, algoritmico y tecnolégico en constante
transformacion.

e Fortalecer el desarrollo de politicas y propuestas tendientes a la inclusion
digital y la soberania tecnologica, a partir del aporte de graduados/as
capacitados para investigar, diagnosticar e intervenir en el territorio desde
un enfoque epistemolédgico complejo, situado y problematizado.

e Impulsar y liderar espacios de investigacion cientifica, produccion
multimodal, innovacién y creatividad; que articulen las ciencias sociales




UNIVERSIDAD
NACIONAL
DEPILAR

con las tecnologias emergentes y las dinamicas de la cultura digital
contemporanea.

e Gestionar y optimizar de forma integral las estrategias de comunicacion y
la analitica de datos en distintos ambitos ptblicos, privados y
comunitarios, promoviendo una perspectiva ética, humanista y de
construccion ciudadana.

4. Perfil del/la egresado/a

El/la egresado/a de la Licenciatura en Comunicacion de la Universidad Nacional
de Pilar sera un/a profesional de grado con una sélida formacién epistemologica,
metodolégica y humanista, altamente preparado/a para liderar, investigar y
transformar los procesos comunicacionales contemporaneos en el ecosistema de
plataformas, entornos algoritmicos y medios digitales. Estara capacitado/a para
disenar, dirigir y evaluar estrategias de comunicaciéon complejas y narrativas
transmedia que involucren activamente a las audiencias mediante dinamicas
interactivas, éticas y significativas. Asimismo, poseera una mirada critica y
situada que lo/la habilitard para diagnosticar problematicas socioculturales,
gestionar proyectos en el territorio y protagonizar debates y acciones orientadas
al disenio de politicas publicas de inclusion digital y soberania tecnologica.

Por lo tanto, el/la licenciado/a de la Universidad Nacional de Pilar poseera:

e Capacidad de direccion estratégica y conceptual: Conocimientos
profundos sobre teorias de la comunicacion, economia politica de las
plataformas y cultura algoritmica, que le permitiran disefiar, gestionar y
coordinar narrativas transmedia complejas y estrategias de comunicacion
integrales en el ambito publico, privado y comunitario.

e Competencia metodologica y analitica: Idoneidad para formular y
conducir investigaciones cientificas aplicadas en ciencias sociales
mediante el uso de metodologias nativas digitales tales como la etnografia
virtual, social listening (proceso de monitorear, recopilar y analizar las
conversaciones publicas que ocurren en internet sobre una marca,
industria, competidores o temas especificos), analisis de redes vy
visualizacion critica de datos para comprender el comportamiento de
usuarios y audiencias.

e C(riterio de gestidn técnico-estética: Saberes integrales sobre las logicas
de produccidon multimodal, semidtica de interfaces y narrativas
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interactivas, que le permitiran supervisar y coordinar equipos
interdisciplinarios de disefio, realizacion audiovisual, automatizacién y
desarrollo tecnoldgico.

e Liderazgo de proyectos situados y compromiso ético: Capacidad para
formular, administrar y auditar proyectos comunicacionales complejos,
integrando la dimension territorial con la virtual bajo estrictos parametros
éticos de privacidad, accesibilidad, derechos humanos y equidad social.

5. Alcance del titulo
El/la egresado/a de la Licenciatura en Comunicacién de la Universidad Nacional
de Pilar estara plenamente facultado/a para:

e Dirigir, disefiar y evaluar de forma integral campanas comunicacionales
complejas y estrategias politico-institucionales en ecosistemas mediaticos
y plataformas digitales.

e Coordinar y supervisar de manera estratégica la adopcion,
implementacion y optimizacion de herramientas tecnolégicas, entornos
algoritmicos y lenguajes multimodales para la creacién, curaduria y
distribucion de contenidos transmedia.

e Planificar, gestionar y liderar  organizaciones, consultoras,
emprendimientos independientes, unidades de comunicacién corporativa
y servicios de comunicacion multimedial, tanto en el sector publico,
privado como socio-comunitario.

e Concebir, formular y auditar proyectos de investigacién aplicada y
consultoria estratégica que integren la analitica de datos, el estudio de
audiencias y la comunicacion situada en el territorio.

e Disenar, desarrollar y dirigir proyectos de innovacién sociotecnolégica,
nuevos medios y politicas publicas orientadas a la inclusion digital y la
soberania comunicacional.

6. Requisitos de ingreso
Acreditar estudios secundarios completos y finalizar el Curso Preuniversitario de
bienvenida (CPB). Excepcionalmente, los mayores de 25 afios que no posean
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titulo secundario, segin lo establece el Articulo 7° de la Ley de Educacién
Superior 24.521, podran ingresar siempre que demuestren los conocimientos
necesarios a través de las evaluaciones que realice la universidad.

7. Organizacion general del plan de estudios
La carrera esta conformada por 4 campos de formacién que se complementan y
articulan:
e Campo de formacion general (CFG)
e Campo de formacion basica (CFB)
Campo de formacion especifica (CFES)
Campo de practicas y desarrollo profesional (CPDP)

Campo de Formacién General (CFG)
Este campo de formacion es comun a todas las carreras de la universidad.

ASIGNATURAS DEL CEG

; HORAS CARGA
REGIMEN DE
ASIGNATURAS CURSADO SEMANA HORARIA
LES TOTAL

Tallel‘" dg: lectura y escritura T — 5 39
académica
Introduccion a la cultura digital Cuatrimestral 2 32
Elementos para la comprension de ChEtestral 5 39
lengua extranjera
Elementos para la comunicacién en T — 9 39
lengua extranjera
Seminario a eleccion I Cuatrimestral 2 32
Seminario a eleccion II Cuatrimestral 2 32

Seminario de formacion general a eleccion

El seminario de formacién general es obligatorio y los/as estudiantes deben
elegir entre una variada oferta de propuestas. Tienen como objetivo ampliar los
horizontes culturales de los/as estudiantes en funcion de sus propios intereses y
de modo tal de traspasar los limites de la formacion especifica elegida.

Campo de formacion basica (CFB)
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ASIGNATURAS DEL CFB

2 CARGA
_ REGIMEN DE HORAS
ASIGNATURAS HORARIA
CURSADO SEMANAL
TOTAL
ES
Il?tfoduccmn ala comunicacion Cuatrimestral 4 64
digital
Me?cadotecma y contenidos o — 4 64
digitales
Problematicas contemporaneas y .
: . Cuatrimestral 3 48
medios de comunicacién

Campo de formacion especifica (CFES)

ASIGNATURAS DEL CFES

REGIMEN DE HORAS CARGA
ASIGNATURAS SEMANAL HORARIA
CURSADO
ES TOTAL
?ntrodu(.:cmn al diserio digital T — 4 64
Interactivo
Taller de escrl-tgra creativa para e T—" 6 96
plataformas digitales
Comunicacién y derechos Cuatrimestral 3 48
T.aller de_ e.ch(:lon de sonido para Cuatrimestral 6 96
piezas digitales
Tallerﬁe comunicacion estrategica Cuatrimestral 6 96
y gestion de contenidos
Taller de produccion audiovisual Cuatrimestral 6 96
quologm de la cultura y redes Cuatrimestral 5 96
digitales
Semlo‘_aca dfe 1‘nterfaces y Cuatrimestral 6 96
narrativas digitales
A.nt_ropologm de los ecosistemas Cuatrimestral 4 64
digitales
Econor.ma P?lmca dela Cuatrimestral 6 96
comunicacién
C(’)rn'unlcaaon politica y opinion o . 5 96
publica
Historia de los medios y cultura de . 4 64
plataformas
Analitica digital, datos y audiencias | cyatrimestral 5 96
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Laboratorio de practicas

investigacion

territoriales y comunicacion Cuatrimestral 6 96
situada
Inteli ' ificial, cul :
M 1’gen_c1a art;ﬁcg s Sl TR Cuatrimestral 6 96
algoritmica y disefio de futuros
i logi i :
Epistemologia y metodologias de T —— 4 64

Campo de practicas y desarrollo profesional (CPDP)

ASIGNATURAS DEL CPDP

estratégica y digital

: HORAS
REGIMEN DE i
ASIGNATURAS SEMANAL | HORARIA
CURSADO
ES TOTAL
Taller de formulacién y
desarrollo de proyectos Cuatrimestral 4 64
sociocomunitarios
Taller de producciéon y narrativa _
. Cuatrimestral 6 96

transmedia I
Taller de produccio ativa

arer de p eSO y rarratt Cuatrimestral 4 64
transmedia II
Practica profesional: realizacion de
proyectos de comunicacion Cuatrimestral 4 64
digitales
;aboratono dE ployecte Cuatrimestral 2 32
integrador
ProyecFo m_t’egrador: Cuatrimestral 4 64
comunicacion y futuro
Practica profesional: comunicacion T~ 5 96

7.1 Estructura curricular

LICENCIADO/A EN COMUNICACION

7
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Cod
PE

Asignatura

Reégi
men de

cursa
da

1ER ANO

1ER CUATRIMESTRE

Hs.
TAE

Hs.
TTE

CRE

1 Introduccién a | Cuatri 2 32 32 64 1 175 7
la mestral
comunicacién
digital
2 Taller de Cuatri 6 22 64 96 | 129 | 225 9
produccion y mestral
narrativa
transmedia I
3 Taller de Cuatri 2 16 16 32 93 125 5
lecturay mestral
escritura
académica
4 Introduccién a | Cuatri 2 16 16 32 93 125 5
la cultura mestral
digital
2DO CUATRIMESTRE
5 Introduccién al | Cuatri - 32 32 64 111 175 7
diseno digital | mestral
interactivo
6 Taller de Cuatri 6 32 64 96 | 129 | 225 9
escritura mestral
creativa para
plataformas
digitales
7 Mercadotecnia | Cuatri 4 32 32 64 111 175 7
y contenidos mestral
digitales
8 Comunicaciéon | Cuatri 2 16 16 32 93 125 5
y derechos mestral
2DO ANO
3ER CUATRIMESTRE
9 Taller de Cuatri 4 32 32 64 111 175 7
producciény | mestral
narrativa
transmedia II
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18

realizacion de
proyectos de
comunicaciéon
digitales

Sociologia de la
cultura y redes
digitales

3ER ANO

5TO CUATRIMESTRE

Cuatri
mestral

48

48

96

129

225

10 Taller de Cuatri 6 32 64 96 | 129 | 225 9
edicion de mestral
sonido para
piezas digitales

1 Problematicas | Cuatri 2 16 16 32 | 93 | 125 5
contemporanea| mestral
s y medios de
comunicacion

12 Elementos para| Cuatri 2 16 16 32 93 125 &
la comprension | mestral
de lengua
extranjera

13 Taller de Cuatri 4 16 48 64 m 175 T
formulaciéony | mestral
desarrollo de
proyectos
sociocomunit
arios

14 | Taller de Cuatri 6 32 64 96 | 129 | 225 9
comunicacién | mestral
estratégicay
gestion de
contenidos

15 Taller de Cuatri 6 32 64 96 | 129 | 225 9
produccion mestral
audiovisual

16 Seminario a Cuatri 2 32 - 32 93 125 5
eleccion I mestral

17 Practica Cuatri 4 16 8 64 | 11 | 175 7
profesional: mestral
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los ecosistemas
digitales

19 | semiotica de Cuatri 6 48 48 | 96 | 129 | 225 | 9
interfaces y mestral
narrativas
digitales
0 Antropologia de Cuatri 4 32 32 | 64 | 1M1 | 175 7
mestral

6TO CUATRIMESTRE

7TO CUATRIMESTRE

2l | pesniomia Cuatri 6 48 48 | 96 | 129 | 225 | 9
politica de la e
comunicacion

- —— Cuatri 6 48 48 | 96 | 129 | 225 | 9
n politica y st
opinion
publica

23 | Historia de los Cuatri 4 32 32 | 64 | M | 175 7
medios y cultura | mestral
de plataformas

24 | Laboratorio de Cuatri 2 , 32 | 32 83 | 125 5
proyecto mestral
integrador

4TO ANO

25 | Analitica digital, | Cuatri | 6 -
datos y mestral
audiencias

26 Lebenitotio Cuatri 6 - 96 96 | 129 | 225 9
de practicas mestEl
territoriales y
comunicacién
situada

27 | Elementos parala| Cuatri 2 16 16 32 93 | 125 5
comunicacién en | mestral
lengua extranjera

28 | Proyecto Cuatri ES - 64 | 64 | 111 | 175 7
integrador: mestral

10
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comunicacion y
futuro

8VO CUATRIMESTRE

29 Inteligencia Cuatri 6 48 48 g6 | 129 | 225 9

artificial, cultura mestral
algoritmica y
disenio de
futuros

30 | Epistemologiay Cuatri 4 48 48 | 64 | 11 | 175 7
metodologias de | mestral

investigacion

31 | Seminario a Cuatri 2 32 - 32 g3 | 125 g
eleccion II mestral

32 | practica Cuatri 6 - 96 | 96 | 129 | 225 | 9
profesional: megtal
comunicacion
estratégicay
digital

33 | Experiencias formativas acreditables (EFA) 100 | 100 | 100 | 200 8

2276 3724 600 240
0

Hs. IP: Horas de interaccién pedagbgica

Hs. TAE: Horas de trabajo auténomo del /de la estudiante
Hs. TTE: Horas de trabajo total del/de la estudiante

CRE: Créditos. Unidad de tiempo total de trabajo académico

8. Contenidos minimos
Introduccion a la comunicacion digital

Perspectiva comunicacional. La comunicacién como herramienta para Ia
comprension de la realidad socio-cultural y politica y la generacion de
propuestas de cambio. Perspectivas tedrico/metodologicas sobre la planificacion
y gestion de procesos comunicacionales. Comunicacién para el cambio social.
Desarrollo de herramientas y técnicas para la planificacion y gestion de la
comunicaciéon en los procesos comunicacionales. Caracteristicas de la
comunicaciéon digital. desintermediacion, inmediatez y omnicanalidad.

1
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Investigacion de la percepcion, la cognicion y la motivacién humanas en el
contexto de la comunicacion. Analisis de las influencias y del impacto en las
audiencias y la efectividad de los mensajes. Persuasion, empatia, la teoria de la
comunicaciéon. Modalidades de la comunicacién no verbal: Proxémica, kinésica,
paralingiistica, entre otras.

Taller de produccion y narrativa transmedia I

Concepto de estrategia y comunicacion estratégica. Etapas de pre-produccion:
Definiciéon de objetivos. Concepto de interfaz, soportes y lenguajes. Decisiones
clave para pensar una estrategia transmedia. La produccidén transmedia:
seleccion de dispositivos y plataformas.Guién transmedia. Construccion de
relatos: contenidos y procesos de un guién. Conjuncion texto/imagen.
Hipertexto. Mapas de navegacion y diagramacion.

Taller de lectura y escritura académica

Introduccion a la lectura y escritura académica. Lectura exploratoria, lectura
comprensiva, lectura critica. Tipos textuales. Géneros discursivos académicos:
articulos cientificos, ensayos académicos, informes académicos. Estrategias de
lectura académica: comprension de textos académicos, identificaciéon de la
estructura del texto, identificacion de las ideas principales y de otras voces.
Estrategias de escritura académica: planificacion, redaccién y revisién de un
texto académico. Reglas de citado: normas APA. Practicas de lectura y escritura.

Introduccion a la cultura digital

Web 2.0. - Web 3.0. Lectura y escritura en la nube: hipertextualidad e
hipermedialidad. Bisqueda de informacioén: criterios, anéalisis e interpretacion de
fuentes de informacién. Escritura colaborativa. Nuevas formas de producir
conocimiento en las redes. Comunidad de practica. Lenguaje audiovisual:
produccién e interpretacion. Narrativas transmedia: convergencia de formatos.
Convergencia tecnologica. Inteligencia artificial. La identidad y la subjetividad en
el ecosistema digital.

Introduccion al disefio digital interactivo

Importancia del disefio interactivo en la comunicacion digital. Disefio visual para
medios digitales. Principios de disefio grafico digital. Narrativa digital y
storytelling. Modos de color de las imagenes RGB y CMYK. Sintesis de contenido.
Jerarquizacion, equilibrio. Contexto tecnologico y software de disefio de interfaz.
Disefio Centrado en Usuario (UX), metodologias y procesos de disefio de
sistemas. Introduccién al analisis heuristico y la usabilidad. Accesibilidad, disefio
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de interfaces, metodologia y disefios de sistemas. Herramientas y software de
disefio: canva, Adobe, otras. La nocion de experiencia, la creacién de
experiencias, la experiencia del usuario UX e IA.

Taller de escritura creativa para plataformas digitales

Creaciéon y exploracion de textos para diferentes entornos y plataformas
digitales, web, redes sociales, presentaciones y otros formatos digitales.
Narrativa web. Optimizacion para motores de bisqueda, Creacién de contenido
viral y el uso estratégico. Trabajo colaborativo y practicas de escritura.
Redaccién y escritura creativa para plataformas. Referencias culturales vy
literarias, de la poesia a la cronica narrativa. Uso de la IA para mejora de sus
textos e impacto en redes. Funcionamiento de las plataformas y el estudio de sus
oportunidades para comunicar, especialmente de la funcién del texto en los tipos
de piezas y comunicaciones generadas para redes. Estructura basica de la
noticia. Descripcién, narracion, crénica de suplantaciéon, cronica narrativa,
cronica de no ficcion, otros géneros literarios y recursos expresivos. Sistema
SEQO y SEM, predictibilidad y algoritmos.

Mercadotecnia y contenidos digitales

Herramientas de mercadotecnia digital medicion de impacto y resultados de los
contenidos digitales. Los medios analogos y digitales de comunicacién y
representacion. La circulaciéon de contenidos en la era de la informacién. Lo
digital como proceso de construccién de sentido. Clasificaciéon de los contenidos
digitales.  Creacion, difusiéon y almacenamiento de contenidos en el entorno
digital. Estrategias de produccion y distribucién de contenidos en plataformas
digitales. la planificacion de medios, planificacién de estrategias de contenidos,
el rol del community manager como generador de contenidos digitales. Desafios
y oportunidades de la comunicacion digital. Tipos de contenidos digitales: gifs
animados, infografias, piezas para redes, medios digitales, La competencia por la
atencion. Articulacion de lenguajes en medios. Fendmenos digitales. Principales
plataformas de mercadotecnia, su funcionalidades y diferencias. El fenémeno
viral.

Comunicacion y derechos

Los derechos, conceptos y caracteristicas. Marco juridico nacional e
internacional. Sistemas de proteccion internacionales: sistema universal y
sistema interamericano. Declaracién Universal de los DDHH. El sistema de
Naciones Unidas y los sistemas regionales. Corte Interamericana de Derechos
Humanos. Derechos humanos en las sociedades del presente. Comunicacion y
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género. Deconstruccion de discursos hegemonicos en términos de disputa y
produccion de sentidos. Derechos y sus dimensiones juridico-politicas.
Significaciones coyunturales. Relaciéon democracia-memorias. Identidades y
diversidades en los medios de comunicacion.

Taller de produccion y narrativa transmedia II

Gestion de contenidos. Guion transmedia. Etapas, contenidos y procesos de un
guién. Conjuncion texto/imagen. Hipertexto. Mapas de navegacién vy
diagramacion. Construccién de relatos. El rol del comunicador en la
construccion de relatos. Desafios en el nuevo ecosistema de medios y
plataformas.

Taller de edicion de sonido para piezas digitales

Teoria general del sonido. Espectro sonoro. Unidades de medicioén y variables.
Hertz, decibel, longitud de onda. Sistemas de grabacién analégicos y digitales.
Micréfonos direccionales y omnidireccionales. Ediciéon de sonido y proceso de
mezcla, mono, estéreo y surround. Ecualizacién. Balance. Niveles. Narrativas
sonoras. Construccion y armado de la banda sonora. Fuentes diegéticas y
extradiegeticas. Creacion de los ambientes y simulacién de los espacios. Folley.
Voz off. Sincronismo.

Problematicas contemporaneas y medios de comunicacién

Desarrollo de los medios masivos de comunicacién. Historia de internet. El
impacto del desarrollo tecnoldgico en nuestros procesos sociales, politicos y
culturales.  Medios como tecnologia e ideologia, actores y sujetos de
transformaciones sociales. Economia politica de la comunicacién. Conformacién
de los mercados mediaticos y culturales. Validacién y explicitacién de fuentes y
citas. Contextualizacion de la informacién. Periodismo digital y periodismo
tradicional. Nuevas pantallas, la television y YouTube. Herramientas para el
rastreo y visualizacion de la informacién. Proceso de gestion de medios digitales.
Nuevas tendencias y emergentes en el ecosistema mediatico contemporaneo.
Escuelas de comunicacién, interaccionismo simbdlico, estudios culturales,
comunicacién estratégica. Lecturas coyunturales a partir de escuelas
comunicacionales.

Elementos para la comprension de lengua extranjera

El inglés como lengua franca en el ambito académico y profesional. Introduccién
a las herramientas digitales para el acceso, la comprensién y la correcciéon de
textos en inglés: diccionarios en linea, traductores e IA. Aplicacién de
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herramientas digitales para la traduccién y la comprension de textos complejos.
Introduccién al analisis del discurso: conceptos clave y aplicaciones al inglés
académico. Analisis de géneros textuales especializados: articulos cientificos,
informes técnicos, presentaciones, etc. Identificacién de estructuras discursivas
y elementos linglisticos propios de cada género. Uso de corpus lingtisticos para
el analisis de textos especializados. Estrategias de lectura para la comprensién
global de textos escritos en inglés: skimming y scanning, palabras clave, indices
tipograficos, palabras conceptuales y estructurales, organizacién textual,
anticipaciéon y prediccion. Referentes contextuales: anaféricos y cataféricos;
elipsis. Morfologia: sufijos y prefijos. Categoria de palabras. Estructura de la
informacién en la definicion. Instruccion. Relaciones légicas entre proposiciones:
adicion, contraste, causa y efecto, enumeracién. Tiempos verbales simples.
Accesibilidad a las lenguas extranjeras a través de las plataformas de aprendizaje
en linea (MOOCs, LMS), las aplicaciones moviles para aprendizaje de lenguas y
los podcasts educativos. Claves y herramientas para el acceso y comprension de
recursos multimedia (videos, podcasts), asi como de conferencias online:
transcripciones/subtitulos  interactivos, slow-motion, escucha activa,
simulaciones.

Taller de formulacion y desarrollo de proyectos sociocomunitarios

Fundamentos conceptuales y epistemoldgicos de los métodos de investigacion.
Pensamiento epistémico y pensamiento teérico. Pensamiento complejo. La
construccion del pensamiento cientifico. Los disefios de investigaciéon en el
campo disciplinar y las técnicas de relevamiento de informacién. La prospectiva
estratégica para el planeamiento de proyectos sociocomunitarios. Disefio y
desarrollo de proyectos vinculados al campo profesional. Experiencias de
desarrollo de proyectos sociocomunitarios. Estrategias y herramientas de
gestion de proyectos. Conduccion y liderazgo. Trabajo en equipo. Comunicacion.
Politicas publicas vinculadas a los proyectos. Promocion e integraciéon en redes
comunitarias, académicas, cientificas, etc.

Taller de comunicacion estratégica y gestion de contenidos

La comunicacion estratégica. Modelos de planificacion y gestion de contenidos e
identidades digitales. Proyectos hibridos y multidisciplinarios. Creacién de
contenido digital y su difusion en redes sociales y plataformas en linea.
Pensamiento estratégico y planificaciéon integrada de contenidos digitales. La
gestion de perfiles en redes sociales. Estrategias de marketing digital, analitica
web y la optimizacion para alcanzar audiencias en linea. Comunicacién en las
organizaciones, comunicacion interna, comunicacion institucional,
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comunicacion Enactiva.
Taller de produccion audiovisual

Diseno de plan de trabajo y realizacién. Etapas de la produccién: preproduccion,
produccion y posproduccion. El proceso de produccién de mensajes. Guion.
Producciones informativas, educativas y de entretenimiento. Uso de celulares
como herramienta de trabajo. El lenguaje audiovisual como herramienta de
comunicacion.

Seminario a eleccion I

Las/os estudiantes deberan cursar un seminario de formacién general entre los
que se presentan en el anexo del presente disefo.

Practica profesional: realizacion de proyectos de comunicacion digitales

Delimitacion del objeto comunicacional con fines de planificacion. Problemas del
campo comunicacional, especificidad y multiplicidad. Programas y proyectos de
comunicacion. Evaluacion previa al disefio del plan. Propuesta metodoldgica para
definir un proyecto estratégico de comunicacién. Organizacién de actividades.
Programacion de estructura operacional: Pert y Gantt. La posicion del
comunicador: disefiador de planes normativos; gestionador de planes
estratégicos Tipos de evaluacion estratégica. Criterios para seleccién: momento
que se realiza, quién la lleva adelante y su naturaleza. Modelos de evaluacién de
comunicacion. Disefio de los objetivos del plan de evaluaciéon de acuerdo al tipo y
modelo de evaluacién.

Sociologia de la cultura y redes digitales

Transformaciones  socioculturales en el ecosistema digital. Teorias
contemporaneas de la cultura y la comunicacién. Plataformas digitales y nuevas
formas de socializaciéon. Economias de la atencién. Polarizacién, camaras de eco
y fragmentacion de publicos. Produccién de subjetividades en redes. Cultura
participativa y dinamicas colaborativas.

Semiodtica de interfaces y narrativas digitales

Introduccién a las principales corrientes de la semidtica general y sus
herramientas analiticas para el estudio de los sistemas de significacion. El signo,
los procesos de produccion de sentido y los modelos tedrico-metodolégicos
aplicados a los lenguajes contemporaneos. Semiética contemporanea aplicada a
medios digitales. Interfaces y arquitectura del sentido. UX (experiencia de
usuario), disenio de interaccion y construccion ideologica de la experiencia
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digital. Narrativas transmedia. Discursos algoritmicos y circulacién multimodal
del sentido. Produccion simbdlica en plataformas.

Antropologia de los ecosistemas digitales

Antropologia. Antropologia digital y etnografia virtual. Comunidades online y
culturas de plataforma. Vinculos hibridos y formas contemporaneas de
presencialidad. Ritualidad digital. Algoritmos y vida cotidiana. Tecnologias,
cuerpo e imaginacion social. Analisis de los procesos de subjetivacion e identidad
en entornos hiperconectados y su impacto en los lazos comunitarios.
Exploracion de herramientas metodolégicas transversales orientadas a promover
el humanismo y el encuentro en la diversidad cultural.

Economia politica de la comunicacién

Economia politica de la comunicacion. Industrias culturales y plataformas
digitales. Soberania tecnologica. Regulacion de plataformas, datos personales y
neutralidad de la red. Legislacion nacional e internacional. Concentracion y
monopolios digitales. Debates sobre ciudadania digital y estructuras
comunicacionales contemporaneas para analizar conglomerados mediaticos y
limites legislativos. Soberania tecnoldgica. Politicas nacionales de la
comunicacion.

Comunicacion politica y opinion piblica

Transformaciones de la comunicacién politica en plataformas digitales.
Campanas, activismo y microsegmentacion. Fake news (difusion de informacién
falsa que se hace pasar por contenido periodistico), fact-checking (proceso
periodistico que investiga la veracidad de declaraciones, noticias virales y datos
que circulan en el debate publico). Analisis critico de fenémenos de polarizacién,
violencia discursiva y los llamados ‘discursos de odio’ (comunicaciones o
comportamientos que estigmatizan, discriminan o incitan a la violencia contra
una persona o grupo en plataformas digitales). Opinién putblica digital.
Estrategias de construccion de agenda y framing (encuadre mediatico). Agenda y
Agencia. Psicologia del comportamiento, conductismo y manipulacién
mediatica.

Historia de los medios y cultura de plataformas

Historia sociolégica de los medios. Historia de los medios masivos y digitales.
Transformaciones tecnologicas y culturales de la comunicacién y del ser
humano. Del broadcasting (transmisién masiva de sefiales de audio o video a una
audiencia amplia de forma simultanea a la légica de plataformas). Evolucién de
las audiencias y la esfera publica. Concentracién mediatica y Big Tech (empresas
de tecnologia mas grandes e influyentes del mundo). Perspectivas
latinoamericanas sobre medios y cultura.
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Laboratorio de proyecto integrador

Disefio y formulacion del trabajo final integrador. Construccién del problema de
investigacion o intervencion. Prospectiva y evaluacién de impacto. Metodologias
proyectuales. Integracién tedrico-practica de los contenidos de la carrera.

Analitica digital, datos y audiencias

Métricas digitales y analisis de comportamiento de usuarios. Social listening
(proceso de monitorear, recopilar y analizar las conversaciones publicas que
ocurren en internet sobre una marca, industria, competidores o temas
especificos). Visualizacién de datos. Analitica web y plataformas sociales.
Introduccion a mineria de datos y automatizacién de procesos. Interpretacion
critica de indicadores. Aplicacién estratégica de datos para el disefio de
campanas comunicacionales transmedia y la optimizaciéon de contenidos en
entornos competitivos. Analisis critico de la microsegmentacién, la privacidad de
los usuarios y los dilemas éticos en la gestion de grandes volimenes de
informacion.

Laboratorio de practicas territoriales y comunicacion situada

Diserio de intervenciones comunicacionales en territorio. Comunicacién
comunitaria y trabajo colaborativo. Técnicas corporales y dinamicas grupales.
Produccion situada. Experiencias hibridas entre presencialidad y virtualidad.
Estrategias de mediacion social y cultural. Herramientas transversales para
promover el humanismo y encuentro.

Elementos para la comunicacion en lengua extranjera

Habilidades conversacionales en inglés. Fluidez, pronunciacién y vocabulario.
Comunicacion Interpersonal. Conversaciones Cotidianas: presentaciones,
intercambio de informacién personal. Comunicaciéon Técnica: conversaciones en
situaciones especificas. Reuniones presenciales y virtuales, congresos y
conferencias. Debate y discusién: argumentacién y persuasion. Estructura de
argumentos, técnicas de persuasion. Debates sobre temas de actualidad.
Presentacion oral: técnicas de presentacion. Organizacion de contenido, uso de
recursos visuales.

Proyecto integrador: comunicacion y futuro

Produccién de una investigaciéon original o de un proyecto comunicacional
complejo acompanado de memoria critica y fundamentacién tedrica. Defensa
publica del mismo.

Inteligencia artificial, cultura algoritmica y disefio de futuros
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IA generativa y comunicacién. Automatizacién de contenidos. Curaduria
algoritmica y prompt engineering (Construccién de instrucciones para modelos
generativos). Etica y sesgos de la inteligencia artificial. Deepfakes (videos,
imagenes o audios generados o alterados mediante inteligencia artificial),
verificacion y crisis de verdad. Prospectiva estratégica y disefio de futuros
posibles. Ficcion y no ficcion especulativa. Las narrativas emergentes.

Epistemologia y metodologias de investigacién

Epistemologia y conocimiento conectado: Debates contemporaneos sobre
virtualidad, interactividad y estatuto cientifico de la comunicacién en la era de
las plataformas. Vinculos conceptuales entre tecnologias, subjetividad,
inteligencia artificial, algoritmos y produccién social del conocimiento.
Metodologias nativas digitales: Diseflos de investigacion cualitativos,
cuantitativos e hibridos adaptados a ecosistemas digitales. Etnografia digital y
virtual para el estudio de comunidades online, audiencias transmedia, consumos
culturales y culturas de plataforma. Giro algoritmico y métodos aplicados:
técnicas de relevamiento digital: social listening (proceso de monitorear,
recopilar y analizar las conversaciones publicas que ocurren en internet sobre
una marca, industria, competidores o temas especificos), rastreo y scraping de
datos (técnica para extraer informacién de forma automatica de sitios web y
redes sociales para analizar mensajes, tendencias y opiniones publicas)
Introduccion a la mineria de datos, semidtica de interfaces, analisis de narrativas
multimodales e interpretacion critica y visualizacién de indicadores. Etica y
territorio: Etica de la investigacién en plataformas: privacidad, consentimiento,
proteccién de datos y sesgos de la IA. Articulacion metodologica entre la
investigacion virtual y la comunicacion situada en el territorio.

Seminario a eleccion 11

Las/os estudiantes deberdn cursar un seminario de formacién general entre los
que se presentan en el anexo del presente disefio.

Practica profesional: comunicacion estratégica y digital

Insercion profesional en instituciones publicas, privadas, comunitarias o
culturales. Desarrollo de proyectos situados. Tutorias académicas y seguimiento
institucional. Aplicacién practica de herramientas analiticas, estratégicas y
proyectuales. Planificacion, ejecucion y evaluacién de intervenciones
comunicacionales especificas orientadas a resolver problematicas reales del
entorno socio-productivo y cultural. Diagnostico organizacional, mapeo de
actores clave y disefio de estrategias multimedia, transmedia o de comunicacién
situada, segun los requerimientos especificos del espacio de insercién.
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Sistematizacion de la practica mediante la elaboracién de informes diagnésticos
preliminares, bitacoras de campo y una memoria técnica final que integre los
fundamentos tedricos de la carrera con la experiencia empirica. Proceso
formativo acompanado por un sistema dual de tutorias periddicas vy
personalizadas a cargo de un docente orientador de la universidad y un
supervisor institucional en el centro de practica. Desarrollo de competencias
profesionales clave asociadas al liderazgo de equipos, la ética en el manejo de la
informacion, la toma de decisiones estratégicas, la adaptabilidad tecnoldgica y el
compromiso con la comunidad.

Experiencias formativas acreditables

Las/os estudiantes deberan participar de experiencias formativas acreditables
(EFA), actividades que promueven la construcciéon de saberes, habilidades,
competencias y aptitudes que se espera que se desarrollen como parte del perfil
de egreso.
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SEMINARIOS DE FORMACION GENERAL ELECTIVOS

Descubrimientos cientificos recientes

Introduccion a la ciencia: definicién de ciencia, métodos cientificos, tipos de
ciencia. Elementos del pensamiento cientifico. Descubrimientos cientificos
recientes y relevantes en diferentes areas: Fisica, quimica, biologia, medicina,
ingenieria, biotecnologia. Impacto de los descubrimientos cientificos en la
sociedad: impacto social, econémico, tecnoldgico, ambiental. Descubrimientos
cientificos en el campo de la fisica, en el campo de la quimica, en el campo de la
biologia, en el campo de la salud, en el dmbito de la ingenieria. Nuevas
tecnologias para el avance cientifico tecnolégico.

Ciencia, tecnologia y sociedad

Introduccién a la ciencia, la tecnologia y la sociedad: Definicién de ciencia,
tecnologia, sociedad, interaccién entre ciencia, tecnologia y sociedad. Historia
de la ciencia y la tecnologia: Los principales avances cientificos y tecnolégicos a
lo largo de la historia, el impacto de la ciencia y la tecnologia en la sociedad. La
~naturaleza del conocimiento cientifico y tecnologico, la ética de la ciencia y la
tecnologia. Politicas de ciencia y tecnologia: financiamiento de la ciencia y la
tecnologia, sus regulaciones. El sistema cientifico tecnolégico en Argentina.

Misica y ritmos populares

Introducciéon a la musica popular argentina: Definicion de musica popular.
Historia de la musica popular argentina: los origenes de la musica popular
argentina, sus principales periodos, los principales artistas y grupos de la musica
popular argentina. Géneros musicales populares argentinos: el tango, el folclore,
la cumbia, el rock. Las nuevas tendencias de musica popular. Los instrumentos
musicales mas utilizados en Argentina. La danza en la musica popular argentina:
principales danzas. Fiestas populares argentinas. Apreciacion musical y
expresion artistica.

Itinerarios musicales

Musica y sociedad. La musica como fendmeno social y cultural. La musica en las
diferentes culturas. La musica como expresion de emociones y sentimientos. Los
principales periodos de la historia de la misica. Los compositores y obras mas
importantes de cada periodo. Los géneros musicales méas relevantes. Analisis
musical: los elementos basicos de la musica; el analisis de obras musicales. La
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escucha activa de musica. La interpretacién musical. La creacién musical.

Itinerarios artisticos

Introduccion a los conceptos basicos del arte: definicién de arte, historia del
arte, géneros artisticos, técnicas artisticas. Analisis de obras de arte: Desarrollo
de habilidades para la apreciacion y el analisis de obras de arte, tanto visuales
como escénicas. Conocimiento de diferentes manifestaciones artisticas: Pintura,
escultura, arquitectura, musica, danza, teatro, cine. Arte y sociedad: la funcién
del arte en la sociedad, el contexto histérico y social de las obras de arte,
manifestaciones artisticas en diferentes culturas, el didlogo entre las culturas a
través del arte, etc. El impacto de la tecnologia en el arte, las nuevas formas de
creacion artistica.

Cultura visual y expresion artistica contemporanea

Introduccion a la cultura visual. El papel de la cultura visual en la sociedad. La
cultura visual como herramienta de comunicacion. Elementos y tipos de cultura
visual. Expresion artistica contemporanea. Identificacién de las tendencias
artisticas contemporaneas. Medios y técnicas artisticas contemporaneas. Analisis
de obras de arte contemporaneas. Practica artistica. Experimentacién con
diferentes medios y técnicas artisticas. Creacion de obras de arte personales. La
cultura visual como herramienta de expresion y transformacion social.

Mundo Literatura

¢Queé es la literatura? ;Por qué un texto es literario? Acercamiento a la diversidad
de temas, argumentos y propuestas estéticas que conforman los recursos
literarios. Introduccion a la potencialidad y riqueza de lo literario en la bisqueda
del sentido de manera abierta e inconclusa: ambigiiedades, vacios, paradojas e
interrogaciones. Analisis de obras con énfasis en el disfrute y la interpretacion
participativa.

Cine y Teatro: los clasicos

Construccion del placer estético. Introduccién al conocimiento del lenguaje
cinematografico. ;Qué es el cine? La mirada del espectador. El montaje como
medio significante. Las distintas escuelas cinematograficas de la historia y sus
influencias. Analisis de obras con énfasis en el disfrute y la interpretacién
participativa. Seleccion filmografia mundial y argentina. Introduccién al
conocimiento del lenguaje teatral. Circuitos teatrales de Ciudad de Buenos Aires
y Zona Norte: teatro oficial, teatro independiente, teatro comunitario. Analisis de
obras con énfasis en el disfrute y la interpretacion participativa. Seleccién de
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obras en cartel al momento de la cursada. Selecciéon de obras virtualizadas.
Introduccion al pensamiento nacional

Historia del pensamiento nacional argentino. Sus principales corrientes de
pensamiento: el pensamiento liberal, el pensamiento conservador, el
pensamiento radical, el pensamiento socialista, el pensamiento peronista. El
concepto de naciéon en las diversas vertientes de pensamiento. Los principales
exponentes del pensamiento nacional argentino: Juan Bautista Alberdi, Domingo
Faustino Sarmiento, José Hernandez, José de San Martin, Juan Manuel de Rosas,
Hipolito Yrigoyen, Juan Domingo Perdn, Arturo Jauretche, las mujeres socialistas
(Julieta Lanteri, Elvira Rawson, Raquel Camana). Las relaciones entre el
pensamiento nacional argentino y el pensamiento latinoamericano. El
pensamiento nacional argentino en la actualidad: las continuidades y las
rupturas. Los nuevos desafios.

Realidad Pilar

Conocer el Partido de Pilar: ubicacién, caracteristicas socio-demograficas,
caracteristicas geograficas. Sus localidades. Historia del Partido de Pilar: los
origenes, ‘los principales acontecimientos histéricos. El tratado del Pilar.
Economia: principales sectores econémicos, principales empresas, el empleo, las
posibilidades de desarrollo de la localidad. La poblacion, la educacion, la salud, la
cultura, el deporte. El entramado social y comunitario de Pilar. Gobierno del
Partido de Pilar: la estructura del gobierno, sus competencias, los principales
actores politicos. Los principales problemas del distrito y su abordaje.

Derechos humanos: memoria presente

Incorporacién de la perspectiva de derechos humanos en la formacion.
Intersectorialidad y transversalidad de los derechos humanos. Concepto y
evolucion de los derechos humanos a nivel global y en Latinoamérica. Golpes de
Estado en Argentina. Terrorismo de Estado. Responsabilidad empresaria: los
casos de Ford y Mercedes Benz. El legado de Memoria, Verdad y Justicia. El
genocidio, como practica social y los discursos negacionistas. Vinculacién entre
violaciones a los derechos humanos del pasado y del presente.
Interseccionalidad: derechos de las mujeres y colectivos LGBTTQ, derechos
indigenas, derechos de Ixs trabajadorxs, derechos de personas con discapacidad
como derechos humanos. Derechos humanos e inteligencia artificial. Politicas
integrales con perspectiva de derechos humanos en el ambito publico y privado.
Aportes desde la practica profesional al fortalecimiento de la ciudadania desde la
perspectiva de derechos humanos interseccional.
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Malvinas: una causa nacional

Los derechos soberanos argentinos. Historia, presente y futuro. Colonialismo y
geopolitica. Fundamentos historicos, politicos, juridicos y geograficos. El
Atlantico sur y la Antartida. Integracion territorial. Mapa bicontinental. América
Latina y el contexto internacional. Procesos de colonizacion y descolonizacién
en el siglo XX. Concierto internacional de Naciones Unidas. El conflicto bélico de
1982. Laberinto patriético. Dictadura y Democracia. Malvinas en el siglo XXI.
Recursos naturales, politicas de defensa, actores intervinientes. La causa
Malvinas en la Universidad.

~ Mariano Feméndez Ameghino

Secretaria Consejo Superior Elizabeth D. Wanger
UNIVERSINAD NAC. DE PILAR Rectora

UNIVERSIDAD NAC. DE PILAR
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